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WSTEP

Osrodki Dziataj Lokalnie (ODL) to organizacje pozarzadowe bedace partnerami Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce (ARFP)
i Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnoéci (PAF\W) w realizacji Programu Dziataj Lokalnie.

Co roku ODL ogtaszajg na swoim terenie lokalne konkursy grantowe. W ramach kazdego z nich przyznaja od kilku do kilkudziesieciu grantow,
o ktére moga sie ubiegat organizacje pozarzadowe i grupy nieformalne dziatajgce na terenie miejscowosci do 20 tys. mieszkancow objetych
zasiegiem OSrodkéw Dziataj Lokalnie.

To dzieki nim od lat powstaja projekty zwigzane z pomoca spoteczng, nauka, edukacja, oSwiata i wychowaniem, kulturg, sztuka, ochrong débr
kultury i tradycji, ochrong zdrowia, dziataniem na rzecz oséb niepetnosprawnych, promocjg zatrudnienia i aktywizacji zawodowej 0s6b pozo-
stajacych bez pracy, upowszechnianiem i ochrong praw kobiet, krajoznawstwem oraz wypoczynkiem dzieci i mtodziezy, ekologig i ochrong
zwierzat, ochrong dziedzictwa przyrodniczego, porzadkiem i bezpieczenstwem publicznym, przeciwdziataniem patologiom spotecznym, upo-
wszechnianiem i ochrong wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, dziataniami wspomagajgcymi rozwéj demokracji, promocja
i organizacja wolontariatu, dziatalnoscig charytatywna oraz dziatalnoScig wspomagajgca rozwoéj wspolnot i spotecznosci lokalnych.

Niniejszy dokument jest przeznaczony dla grantobiorcéw programu ,Dziataj Lokalnie”. Okresla obowiazki i zalecenia w zakresie informaciji

i promocji projektéw realizowanych w ramach Programu ,Dziataj Lokalnie” Polsko-Amerykanskiej Fundacji WolnosSci realizowanego przez
Akademie Rozwoju Filantropii W Polsce.

Warszawa 2016 .

/
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promocja marki ,Dziataj Lokalnie” w mediach tradycyjnych, elektronicznych i spotecznosciowych ze szczegblnym naciskiem na media re-
gionalne i ogélnopolskie;

poprawa sposobow komunikacji z mediami regionalnymi i ogélnopolskimi;

uspajnienie komunikacji o programie ,Dziataj Lokalnie”

promocja zaangazowania Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci, zar6wno w Srodowiskach, ktére sg adresatem jej programéw lokal-
nych, jak i w Srodowiskach wielkomiejskich;

nagtosnienie w Srodowisku lokalnym, regionalnym i ogéinopolskim dziatan grantobiorcow;

promocja wspolnego dziatania na rzecz lokalnej zmiany, dobra wspdlnego i wtasnego Srodowiska;

promocja lokalnych liderow, spotecznikéw i wolontariuszy zwigzanych z programem ,Dziataj Lokalnie”;

poinformowanie mediéw tradycyjnych i elektronicznych o zasiegu regionalnym i ogélnopolskim o dziataniach oraz o rezultatach projektow
realizowanych przez grantobiorcow programu ,Dziataj Lokalnie”

zwiekszenie poziomu wiedzy opinii publicznej na temat celéw i korzysci wynikajacych z realizacji projektéw w ramach ,Dziataj Lokalnie”;

PROGRAM ,DZIAtAJ LOKALNIE” ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA 7

GRANTOBIORCOW PROGRAMU DZIAEAJ LOKALNIE WWW.DZIALAJLOKALNIE.PL
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Rezultaty:

> wieksza liczba materiatéw o programie ,Dziataj Lokalnie” w mediach regionalnych i ogélnopolskich;

> spojna komunikacja o programie ,Dziataj Lokalnie” na stronach OSrodkéw Dziataj Lokalnie oraz w mediach spotecznoSciowych;

> zwiekszenie liczby fanéw na profilu ,Dziataj Lokalnie” na portalu Facebook;

> wieksza liczba aktualnosci na stronie www.dzialajlokalnie.pl zamieszczonych przez grantobiorcéw programu ,Dziataj Lokalnie”

» zwiekszenie wiedzy na temat wieloletniego zaangazowania Polsko Amerykanskiej - Fundacji Wolnosci w rozwoj lokalnych spotecznosci
oraz wzrost rozpoznawalnosci Fundacji wérdd adresatow dziatan promocyjnych i komunikacyjnych;

" ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA
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PAMIETAJ, ZE!

O Promocja projektu zaczyna sie.. w momencie
projektowania wniosku. Zaplanuj ja madrze,
siegaj po sprawdzone narzedzia 1 dobre praktyki.

Postaw na jakosc, nie iloSC. Dobre zdjecia,
treSci video 1 historie ludzkie - to dzis priorytet
w komunikowaniu.

KILKA WAZNYCH RAD W KOMUNIKACJL:

» pokazcie historie lokalnych lideréw, spotecznikéw i wolontariuszy (human story)
> pasja - nie patos i powaga

> wykorzystujcie swoje sprawdzone i dobre praktyki

> dobre zdjecia i ciekawe video - to dzis priorytet w komunikacji

> nie zapomnijcie o komunikacji poprzez media spotecznoSciowe

> potozcie nacisk na wspotprace z mediami regionalnymi i ogélnopolskimi

> wykorzystujcie infografiki w pokazywaniu danych - ludzie sg wzrokowcami

> zbierajcie wycinki prasowe, swoje sukcesy, dane, dobre i pozytywne przyktady

Jak informowa¢ o tym co robimy w programie Dziataj Lokalnie?

1. Mowimy o tym, co jest naprawde wazne | wpisuje sie w szerszy kontekst spoteczny - czyli opowiadamy o tym, co najciekawsze, najbardziej
wartosciowe dla czytelnikow mediéw lokalnych, regionalnych i ogélinopolskich;

2. Mowimy prostym jezykiem, jestesmy dostepni i otwarci na komunikacje - piszemy i méwimy prosto, obrazowo, ‘do ludzi'. Unikamy sktadni
charakterystycznej dla urzedoéw, formalnych wnioskéw i zargonu ngo. Chodzi zaréwno o wyeliminowanie zdan wielokrotnie ztozonych, kto-
re zamazujg przekaz, ale i wyrazow uznawanych za zbyt formalne, archaiczne czy branzowe:

" ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA
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Przyktady:

niniejszy - ten, albowiem - bo, tutoring - szkolenie,

sponsor - darczynca, partner, instytucja wspoétpracujaca, firma wspierajaca,
koszt - wartos¢, beneficjent/grantobiorca - realizator, organizator projektow,
dokonaé wyboru - wybra¢ przybyli - przyszli, przyjechali

3. Pracujemy nad budowa informacji — publikacje na stronie, fan page'u czy portalu obowigzujg takie same zasady jak profesjonalnych dzien-
nikarzy. Przyciggajacy tytut, lead w ktérym syntetycznie ujmujemy temat i treS€, w ktdrej staramy sie odpowiedzie¢ na pytania, co?, kto?,
gdzie? kiedy? dlaczego? po co? Pamigtamy o zasadzie: wazne na poczatku.

4. JesteSmy na czasie — pokazujemy to co biezace, ciekawe, aktualne.

5 Dbamy o detale — warto umiesci¢ w stopce informacje o prowadzonych zbiérkach, zbieraniu 1%, adresu strony internetowej, podlinkowaniu
artykutow do naszych partneréw, darczyncow, wolontariuszy, ekspertdw, instytucji.

PISZAC O DZIAtAJ LOKALNIE BUDUJ

POZYTYWNY PRZEKAZ

Rézne formy dziennikarskie do wykorzystania w komunikacji o projektach:
> Wywiad

> Relacja

> Reportaz

> Fotoreportaz

> Videoreportaz

" ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA
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O czym nie mozemy zapomnie¢ promujjc nasze dziatania w programie DL
1. Wszelkie materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace Programu muszg by oznakowane logotypami: ,Dziataj Lokalnie”,

Polsko-Amerykanskiej Fundacji WolnoSci oraz Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce.

AKADEMIA ROZWOJU POLSKO-AMERYKANSKA
= FILANTROPII W POLSCE Funpacja WoLNoScr

Dual
Iokalni

Pamietaj, aby nie umieszczac na materiatach
promocyjnych, stronach i w internecie
medopuszczalngch wersji logotypu DL

S e %
Duat N4 !

Dz ar Uzialaj | 2iata;
Tobana Ioklalnl lokaini Io/éz,’lg/

WERSJE NIEDOPUSZCZALNE

WWW.DZIALAJLOKALNIE.PL /

PROGRAM DZIALAJ LOKALNIE” ‘ ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA 13
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LOGOTYP DZIALJA LOKALNIE MOZESZ POBRAC TUTAJ &(“\
W

2. Wszelkie materiaty informacyjne i publikacje, wydane w ramach Konkursu powinny zawiera¢ informacje:
,Dofinansowano ze Srodkow Programu , Dziataj Lokalnie IX" Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci realizowanego przez Akademie
Rozwoju Filantropii w Polsce”.

3. Warto, aby grantobiorca zapraszajac media na swoje wydarzenie, miat przygotowany, podreczny pakiet prasowy zawierajacy (szczegolnie
w czasie wydarzen otwartych w ktérych uczestniczg media):
Podstawowe, zaktualizowane informacje o swoim projekcie w ramach
.Dziataj lokalnie” w formie ulotki i/lub odpowiednich dokumentéw;
Krotkie informacje o swojej organizacji lub grupie nieformalnej
Kontakt do konkretnej osoby dla mediow;

4. Warto wykorzystywac réznorodne kanaty informacyjne plakaty, ogtoszenia, spotkania, konsultacje, media lokalne, regionalne, internet,
media spotecznoSciowe, media lokalne, regionalne i ogdlinopolskie.

5. W czasie kontaktu z mediami - szczegolnie, gdy dotyczy to telewizji - nalezy zadbac¢, aby w materiale o ,Dziataj Lokalnie” znalazto sie na-
wigzanie do programu np:

ROLL UP, WINDER, PRZYPINKA, TORBA, PLAKAT LUB WYPOWIEDZIANA FORMUtA Z INFORMACJA O FUNDATORZE ITP.

6. Kazdy grantobiorca moze zgtosi¢ do Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce projekt, ktory moze szczegolnie zainteresowac media regio-
nalne lub ogéinopolskie.

" ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA
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7. Kazdy z grantobiorcéw moze otrzymac wsparcie promocyjne w Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce, szczeg6lnie w przypadku promocji
w mediach regionalnych, ogélnopolskich i w mediach spotecznosciowych.

8. Kazdy z grantobiorcow programu ,Dziataj Lokalnie” moze na biezaco chwali¢ sie swoimi projektami na stronie www.dzialajlokalnie.pl.
Umieszczanie aktualnosci odbywa sig za posrednictwem OsSrodka Dziataj Lokalnie. Moze tez zgtosic ciekawe informacje, historie czy
wydarzenia bezposrednio do zespotu programu ,Dziataj Lokalnie” w Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce.

" ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI DLA
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ELEMENTY PODSTAWOWE TEKSTU NA STRONE:

1. Tytut aktualnoSci - literami pisanymi, nie drukowanymi.

Tytut powinien by¢ krotki, zachecajacy do czytania dalej, nie musi zaczynac sie od Dziatamy lokalnie w gminie Jasne Kropki — na stro-
nie unikaj odwotywania sie do nazwy Programu. Pamigtaj, ze czytelnik wie, ze znajduje sig na stronie Programu i aktualnosci (jesli
to nie jest wyraznie zaznaczone) zawsze dotyczg Programu.

2. Nagtowek (krotka tresc), ktory bedzie wprowadzeniem do dalszej czesci (petna tre$¢) wiadomosci, a nie kopig tego, co zawarte jest
w petnej tresci.

Nagtéwek powinien zachecac do przeczytania petnej tresci, byc atrakcyjny. Unikaj nagtéwkoéw wygladajacych tak, jak ten:
W dniu 25 czerwca 2013 r. w Domu Kultury w gminie Jasne Kropki odbyta sie inauguracja w ramach VIl edycji
Programu Dziataj Lokalnie 2013

3. Tresc, z ktorej bedzie wynikato:

> co sie wydarzyto/wydarzy

> gdzie - nie tylko, ze w Domu Kultury, albo na boisku szkolnym, ale poda¢ nazwe miejscowosci lub powiatu lub najblizszej wigkszej miej-
scowosci, aby kazdy, kto znajdzie sie na stronie Programu wiedziat, gdzie konkretnie sie co$ ,dzieje lokalnie”

> opis tego, co sie wydarzyto — pamietaj, ze osoba czytajgca aktualnos¢ nie wie, czego konkretnie dotyczy projekt - warto o tym napisac
KONKRETNIE - nie pisz, ze w Jasnych Kropkach odbyty sie zajecia integrujgce mieszkancéw i budujgce dobro wspélne - opisz, co kon-
kretnie robili mieszkancy, aby sie zintegrowac. Unikaj ogdlnikéw, pisz rzeczowo.

> warto postuzyc sie np. cytatami z wypowiedzi uczestnikow, cytatami koordynatora, partneréw, wolontariuszy - to tez uatrakcyjni
nasz przekaz.
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4. Wpisany autor tekstu

5. Zataczone zdjecie/grafika - miniaturka. Aktualnosci bez miniaturki nie beda publikowane. Jesli brak jest zdje€ z danego wydarzenia/projek-
tu, mozna wstawic logo ODL

6. AktualnoS¢ nie musi zawiera€ informaciji, czego dotyczy program i kto jest uprawniony do wnioskowania, bo to sg informacje uniwersalne,
ktére i tak mozna znalez¢ na stronie. Pamietaj, ze osoba wchodzgca na strone dzialajlokalnie.pl wie juz, ze jest na stronie programu, wiec nie
trzeba podkreslac, ktéra to edycja, rok i kto Program finansuje np.:

W NASZYM POWIECIE ROZPOCZAt SIE NABOR WNIOSKOW DO PROGRAMU DZIAEAJ LOKALNIE. PROGRAM DZIALAJ LOKALNIE
TO PROGRAM PAFW REALIZOWANY PRZEZ ARFP | ODL, KTORY MA NA CELU....
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Pamietaj, ze:

> Osoba wchodzaca na strone programu wie, ze to program , Dziataj Lokalnie”, Polsko-Amerykanskiej Fundaciji
Wolnosci realizowany przez ARFP. Nie nalezy tej informacji powtarzag, a juz na pewno nie nalezy jej powtarzac
wielokrotnie w jednej aktualnosci.

> Osoba wchodzaca na strone Programu nie wie, w jakim powiecie/regionie lezy miejscowos¢ Jasne Kropki. Jesli
podajesz miejsce, w ktérym cos sie wydarzyto warto cho€ raz wspomnie€, w ktérym to powiecie, albo w okolicy
jakiego wigkszego miasta (np. miasta z Twojg siedzibg ODL)

> Osoba wchodzaca na strone nie wie, kim jest pani Jola, ktéra upiekta ciasto na spotkanie i raczej nie zainteresuje
ja fakt, ze pani Helena przystroita na spotkanie sale. Pamietajmy, ze te aktualnoSci majg dotrze¢ do szerokiego
grona odbiorcow, wiec unikajmy takich szczegotéw. Nie jest tatwo wywazyc tresS¢ tak, aby nie byta zbyt
og6lnikowa, a rownoczesnie nie byta zbyt szczegbtowsa, ale starajmy sie nad tym pracowac. Jesli juz zdecydujesz
sie na wspomnienie o pani Joli to przedstaw jg w nieco szerszym kontekscie.

» Unikaj dtugich ciggdw imion i nazwisk np. waznych uczestnikéw festynu.

> Cytaty sg bardzo wazne! Nic tak nie przekonuje czytelnika, jak osobiste doSwiadczenia 0s6b uczestniczacych
w projekcie.

> Przede wszystkim zawsze na poczatku zastanow sie, czy osoba czytajgca aktualnoS¢ bedzie wiedziata kogo

i czego ona dotyczy.

Trzymamy Kciukil
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NARZEDZIA DO WYKORZYSTANIA W KOMUNIKACJI I PROMOCII PROJEKTOW

> strony internetowe:
strona internetowa grantobiorcy
strona OSrodka Dziataj Lokalnie
strona www.dzialajlokalnie.pl
serwis ngo.pl
strony dziennikarstwa obywatelskiego
serwisy lokalne

> profil na portalu Facebook dotyczacy konkretnego projektu lub profil organizacji lub grupy nieformalnej bedacej grantobiorca ,Dziataj Lo-
kalnie”

> blog organizacji

> Informacja prasowa - powinna zawiera¢ maksymalnie 2700 znakéw. Warto dodac linki do wybranych stron internetowych, galerii na Face-
booku, filmu na Youtube itp. w tresci informacji. Do maila do dziennikarza trzeba dotgczyc 1-3 fotografie osobno w zatgczniku (ok 50 KB
kazda). Reszte zdje¢ mozna umiescit np. w chmurze do pobrania i wklei¢ do maila jedynie linka. Pamietaj, aby Twoj mail nie przekroczyt 1
MB - powyzej tego trafia do spamu. Informacje wysytamy w formacie doc. | (ewentualnie) pdf. - nie w kazdej redakcji pracujg w systemie
Windows. Daobrze, aby informaciji prasowej towarzyszyt tzw. backgrounder (dokument towarzyszacy) z podstawowymi i zaktualizowanymi
informacjami o programie ,Dziataj Lokalnie” i o roli Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci, wysytany do mediéw jako osobny zatacznik
z kazda informacja prasowg czy komunikatem lub wtgczany do teczek prasowych w czasie wydarzen publicznych. Dokument ten zostanie
dostarczony przez ARFP i PAFW.
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BUDOWA INFORMACII PRASOWE]:

Logotyp O$rodka Dziataj Lokalnie (maty) MiejscowoS¢, data

TYTUL
LEAD
SRODTYTULY
rozwINIECE LEADU
CYTAT | WYNIKI BADANIA | WYPOWIEDZ EKSPERTA
POZOSTALE INFORMACJE
PRZEKIEROWANIE PO SZCZEGOtY MA STRONE WWW
KONTAKT

INFORMACJE DODATKOWE
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> konferencja prasowa - jesli juz sie na nig zdecydujecie, upewnijcie sie, ze macie do przekazania naprawde co$ waznego i starajcie sig, aby
to wydarzenie nie byto dla dziennikarzy stratg ich niezwykle cennego czasu. Uruchomcie poktady kreatywnosci i przygotujcie cos niestan-
dardowego np. konferencja w terenie albo na miejscu rozpoczecia sie konkretnego projektu, gdzie przyjada Wasi wolontariusze i partnerzy

> fanpage ,Dziataj Lokalnie” na portalu Facebook - wrzucanie informaciji o projektach w dziale ,Posty na strong”, przesytanie w wiadomosci
do administratora fanpage’a, wysytanie e-maila do zespotu ARFP z informacjg o najciekawszych dziataniach

> patronaty medialne - nagtoSnienie dziatan w projekcie

> infografiki do uzytku na stronach www, w mediach spoteczno$ciowych oraz w media relations;

> banery internetowe;

> tablice informacyjne ;

> stragany wystawiennicze;

> graffiti;

> happeningi;

> wedrujace wystawy zdjec;

> mini przewodniki;

> eventy fotograficzne;

> debaty;

> turnieje gier planszowych;

> inne materiaty promocyjne;

PRZYKEADOWE MATERIALY PROMOCYJNE: NP. ROLLUPY, PARASOLE, PENDRIVE'Y, KALENDARZE, NOTESY, ZAGIELKI, NAKLEJKI,
TORBY P£OCIENNE | PAPIEROWE, TECZKI, DEUGOPISY, PODKEADKI POD MYSZKE, BALONY, ZAKEADKI DO KSIAZEK, ULOTKI | PLAKATY
Z WYKORZYSTANIEM KODOW QR, ODBLASKI, PRZYPINKI;
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StUZYMY EKSPERTYZA

Warto, aby grantobiorcy mieli swoich ekspertow odpowiedzialnych za konkretne dziatania w regionie albo tematyke na ktoérej sie znajg. Wy-
mienionym osobom najlepiej przypisac¢ konkretne obszary dziatan, tak by dziennikarz mégt uzyska¢ wypowiedz odpowiadajgca jego zapotrze-
bowaniu i wartoSciowag w tresci.

ZABIERAICIE GtOS JAKO ORGANIZACIA CIESZACA SIE
AUTORYTETEM W WAZNYCH DEBATACH TOCZACYCH SIE

W LOKALNYCH SPOtECZNOSCIACH. WARTO!
TWORZYMY

WAZNE DOKUMENTY

Sprabuijcie tworzyc¢ raporty, sondy, badania - wrdd swoich partnerdw, wolontariuszy, lub razem z nimi - na temat waznych spraw dla Waszej
lokalnej spotecznosci. Byé moze pomoga Wam zwrdci€ uwage na konkretne problemy do rozwigzania w biezgcym lub kolejnym projekcie,
a tym samym stang sie tematem do pogtebienia przez dziennikarzy.

ORGANIZUJEMY POKAZY DLA MEDIOW

Pomagajmy dziennikarzom dotrze¢ do oséb ktore beda dla niego inspiracja i zrédtem ciekawych informacji o naszej dziatalnosci.

Zapraszajmy do naszych organizacji wybranych przedstawicieli medidéw na pokazy prasowe. Wybranych - oznacza pozytywna selekcje wy-
nikajaca z rozeznania kto, w jakiej redakcji zajmuje sie albo chociaz interesuje tematami, ktérymi sie zajmujemy.

W czasie pokazéw macie wieksza szanse pokazac dziennikarzom w praktyce czym konkretnie zajmuje sie Wasza organizacja, zapoznac z wo-
lontariuszami, liderami opinii w regionie, zwigzanymi z organizacja oraz uwiarygodni¢ swoj wizerunek.

PAMIETAICIE O TYM, ABY ZAOPIEKOWAC SIE DZIENNIKARZEM
I WRECZYC MU ODPOWIEDNIE MATERIALY DODATKOWE

PO SPOTKANIU, KTORE POMOGA MU W PRACY :)
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FOTO-STORY - RAFAL MILACH

Czes¢ zamiast catosci

Nie da sie pokaza¢ wszystkiego. Nawet jesli zrobimy zdjecie, na ktérym sg wszyscy uczestnicy projektu, to i tak bedzie to tylko jeden z mo-
mentdw, a przeciez tyle sie dziato! Dlatego pomyst, zeby na jednej fotografii zmieSci€ wszystko nalezy od razu odtozy€. Duzo lepiej wyglada
zdjecie pokazujgce fragment, ale za to dynamicznie, pigknie, ciekawie. Z takich fragmentéw mozna finalnie utozyc€ catos¢. Warto nie poprze-
stawac na jednym wycinku, ale fotografowa¢ wszystko, co wydaje nam sie ciekawe.

- W TYM CELU NAJLEPIEJ JEST PODEJSC Z APARATEM BLISKO | NIE BAC SIE, ZE NP. CALA OSOBA NIE ZMIESCI SIE W KADRZE.
- ZAMIAST ROBIC STOJACY PORTRET WSZYSTKICH WOLONTARIUSZY, POKAZMY JEDNEGO W DZIAtANIU.

Jezeli taka osoba jest kim$ charakterystycznym dla danego miejsca lub projektu, mozna starac sie pokazac¢, czym sie zajmuje, np. fotografu-
jac ja z przedmiotem lub w otoczeniu, ktore okresli jej zajecie.

- ZAMIAST FOTOGRAFOWAC CALY PLAC ZABAW, LEPIEJ POKAZAC Z BLISKA JEDNO DZIECKO ZJEZDZAJACE
NA NOWEJ ZJEZDZALNI.
- WARTO PAMIETAC O UWIECZNIENIU SCENOGRAFII, PRZEDMIOTOW, CZY CHARAKTERYSTYCZNYCH PRODUKTOW.

Z tych samych powodoéw nalezy unika¢ zbiorowych portretéw - przydajg sie na pamiatke, ale nie pokazujag sensu i serca projektu. Portrety
zbiorowe sg trudne do fotografowania nawet dla fotografow profesjonalnych, dlatego nalezy ich unika¢, bo powstang prawdopodobnie banal-
ne zdjecia pamigtkowe. Natomiast jezeli spotkamy ciekawa osobe, mozna sprobowac jg sfotografowac. Poprosic zeby pozowata. Pamigtajmy
o tym, zeby zarezerwowac sobie na to odpowiednig iloS€ czasu.
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Ostre/nieostre

Nie zawsze nieostre zdjecie jest zte. Nalezy jednak pamietac, ze nieostrosS¢ moze byc powodowana jakims artystycznym zamiarem. O zdje-
ciach, na ktorych nieostros¢ wynika z nieumiejetnosci autora i nic interesujgcego nie wnosi, raczej nalezy zapomniec. Nawet, jesli sg jedy-
nymi zdjeciami z catego projektu. Niestety. Robigc zdjecia aparatem cyfrowym nalezy pamietac, ze to, co na matym wyswietlaczu ostre, nie
zawsze okazuje sig takie w powigkszeniu... Nieostrosci wynikajace z ruchu fotografowanej osoby (dtugi czas ekspozycji, np. 1/30, 1/15s) moga
by¢ bardzo atrakcyjne i podkreslajg spontanicznos¢ i dynamike sytuacji.

Witasciwy czas, wiasciwe miejsce

Kazdy projekt ma bardziej i mniej widowiskowe momenty. Niezaleznie od tego, ulubionym motywem na zdjeciach wielu organizaciji jest wspaol-
ne pieczenie kietbasek. Przed wyborem takiej fotografii nalezy sie zastanowic, co ona wtasciwie pokazuje i czy oddaje ducha projektu. Czy
nie pozostanie potem wrazenie, ze jedynym jego efektem byta wspélna biesiada? Jest to ponadto sytuacja doS¢ statyczna i trudno zrobic
ciekawe zdjecie. Mozna wprawdzie podejSc blizej i zrobi€ dobre portrety albo wykorzysta¢ dym z ogniska dla ciekawszego efektu, jednak moze
prosSciej bedzie uwiecznic¢ inny moment, np. wspolng prace, ciekawe zajecia czy wystepy.

Dobrze jest, jezeli zdjecia bedg podpatrzone a osoby na nich bedg zachowywac sie naturalnie. To kwintesencja dobrego zdjecia reporterskie-
go. Jezeli spodoba nam sie jaka$ sytuacja, to starajmy sie jej poswiecic jak najwiecej czasu. Starajmy sie jg sfotografowac jak najroznorodniej.
Nie szkodzi, ze wybierzemy potem tylko jedno lub dwa zdjecia. Czas poSwiecony ciekawej sytuacji na pewno sie zwrdci. Warto juz na etapie
planowania projektu zastanowic sie, ktore etapy sg najbardziej fotogeniczne i pamigtac o tym, zeby mie¢ wtedy aparat ze soba. Zdjecie
powinno byc¢ jak najbardziej dynamiczne, a dynamizm to nie tylko bieganie i skakanie. Duzo bardziej zainteresuje nas zdjecie, na ktérym cos
sie dzieje, widac jakie$ uczucia, dziatania (np. skupienie na stwarzy osoby malujgcej witraz, zmeczona ale szczesliwa twarz po wysitku spor-
towym, toczenie naczynia z gliny, uchwycone z bliskiej perspektywy).
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Pod Swiatto/z lampa
Wazne tez, zeby pamietac, ze rézne pory dnia réznie sie na zdjecia nadaja:

- OSWIETLENIE PORANNE | WIECZORNE JEST SZCZEGOLNIE £ ADNE | MA CIEPEA BARWE
- OSWIETLENIE W POtUDNIE JEST NAJOSTRZEJSZE | POWODUJE ZE PUNKTY JASNE ZDJECIA SA ZBYT JASNE, A CIEMNE ZBYT
CIEMNE, BYWA TEZ, ZE BLEDNA KOLORY

W takim wypadku dobrze jest unikac bezposredniego fotografowania w stoncu. No chyba, ze takie oSwietlenie najlepiej odda ducha sytuac;i.
- NOCA SWIATEA JEST MALO | TRUDNO ZROBIC DOBRE ZDJECIE, ZWEASZCZA OBIEKTOM, KTORE SIE PORUSZAJA

Jezeli uzyjemy statywu i dtugiego czasu nasSwietlania, to problem znika. Jezeli przestrzen jest na tyle ciekawa ze ludzie mogg byc tylko roz-
mazanymi smugami, to dobrze jest poeksperymentowac w takich warunkach. Gdy Swiatta jest za mato, wtgczamy za zwyczaj lampe i cos
na zdjeciu wtedy widac€. Nalezy jednak pamietac, ze uzycie lampy powoduje szereg ktopotow:

- CZERWONE OCZY
- BRZYDKIE, ZIMNE SWIATLO
- NIC WIECEJ POZA MIEJSCAMI OSWIETLONYMI LAMPA NA ZDJECIU NIE WIDAC

Do tego dodac nalezy uwage prostg acz wazng - lampa ma ograniczony zasieg, zwykle duzo mniejszy niz chcemy, i mniejszy niz dostepny
w aparacie zoom. Dobrze jest fotografowac tak, zeby Swiatto byto jak najbardziej naturalne. Nawet gdy fotografujemy z fleszem. Mozna
zminimalizowac site flesza, ustawi€ czas naswietlania na dtuzszy czas np. 1/30, 1/15, 1/8s - wtedy flesz zmrozi nam poruszajacy sie obiekt,
a dtuga ekspozycja spowoduje, ze tto sie doSwietli i nie bedzie duzego kontrastu miedzy pierwszym planem a otoczeniem.
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Rzadko tez udaja sie tadne zdjecia:

- W SALACH Z JARZENIOWKAMI (SALE GIMNASTYCZNE, KLASY SZKOLNE, PRZYCHODNIE) - LUDZIE MAJA ZIEMISTA CERE, A KOLORY
WYCHODZA NIENATURALNIE
MOZNA ROWNIEZ DELIKATNIE B+YSKAC FLESZEM, ODBIJAJAC OD SCIAN, SUFITOW ITD, WTEDY CZASEM POWSTAJA CIEKAWE
EFEKTY KOLORYSTYCZNE.

- POD SWIATLO (DOTYCZY TO TEZ ZDJEC NA TLE ZACHODZACEGO StONCA)

W zdjeciach pod Swiatto mozna uzyc flesza zeby doSwietli¢ pierwszy plan - daje to bardzo ciekawy efekt.

Z perspektywy

Aby zrobi¢ ciekawe zdjecie, czesto nalezy wykonac fizyczny wysitek - dla uzyskania wyjgtkowej perspektywy warto wejS¢ wyzej/zejsc
nizej niz fotografowana sytuacja. Dotyczy to tez fotografowania dzieci - czesto robimy im zdjecia stojac, tymczasem mozna niekiedy kucnac
aby zobaczyc ich perspektywe.

Robienie zdje¢ ,pod gore” (czyli z tzw. zabiej perspektywy) albo w dét kaze nam przypomnieé sobie zasady perspektywy - to, co blizej apa-
ratu - bedzie wigksze (np. reka, gtowa itd.) a to, co dalej - mniejsze, zas linie pionowe bedg sie w kadrze zbiega¢. Moze to powodowaé bardzo
ciekawe efekty, jednak moze tez sprawi¢ duzo ktopotéw.

Wbrew regutom
Dobre zdjecie moze tez powstac bez drobiazgowego przestrzegania wszystkich zalecen, o ktérych tu pisaliSmy. Cate szczeScie. Najwazniej-
sze jest serce, wyczucie, szczeros¢ i pomyst. Niezwykle otwierajgce gtowe jest poogladanie mistrzéw - tych zyjacych i tych minionych.
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Méwi sig, ze film to sztuka totalna. Opowiadanie o projekcie za pomoca oka kamery jest najtrudniejsze, ale takze daje nam najwigcej mozli-
wosci. Majac w reku kamere dysponujemy obrazem, dzwiekiem, ciszg i muzyka, a Swiadome ich uzywanie to ... droga do Oskara.

Zanim wtgczymy kamere, odpowiedzmy sobie na pytanie: o czym robimy materiat. Odpowiedz: ,,0 naszym projekcie”, to za mato. Mozemy
przeciez nasze dokonania pokazac poprzez gotowy efekt, ale takze poprzez proces dochodzenia do niego; mozemy z perspektywy jednego,
dwaoch bohaterdw, albo catej grupy; akcja moze obejmowac rok, albo jeden dzien, ktory dla projektu okazat sie kluczowy. Tak jak starajac sie
o grant piszemy plan wykonania projektu, tak samo film wymaga scenariusza, a przynajmniej wizji. Jezeli w czasie realizacji zajdg zmiany - nie
szkodzi, wazne, ze z pierwotnej wizji zrezygnujemy Swiadomie.

Kiedy reporter wyjezdza na zdjecia (materiat) najpierw mysli o tym, na jakie pytanie chce odpowiedzie¢, a potem szuka osodb, ktére popchna
temat do przodu. Przyktadowo, robigc materiat o budowanej autostradzie, przeciwko ktorej protestujg mieszkancy wie, ze nie obejdzie sie
bez zestawienia przeciwnych stron, a nastepnie poszerzenia spektrum opinii o ekspertdw od prawa, ochrony Srodowiska, urbanistyki. Gdyby
reporter nie miat pomystu na materiat, wrocitby do redakcji z chaotycznymi zdjeciami i wywiadami, ktére nie sg w stanie opowiedzie¢ historii,
bo brakuje w nich waznych elementéw, ktérych wczes$niej nie zaplanowat. Na powrét i dogranie tego, czego zabrakto przy montazu juz nie ma
czasu. Zdarzenie byto, mineto, czasu nie cofniemy...

Widz da nam mniej wiecej tyle czasu, ile trwa reklama telewizyjna na zainteresowanie go, dlatego pierwsze, otwierajace ujecie jest najwaz-
niejsze. Przemyslmy je i nie zatujmy na start tego co najciekawsze. Problem w tym, ze to nie pierwsze, a ostatnie ujecie zazwyczaj sie zapa-
mietuje, wiec i do zamkniecia materiatu trzeba co$ mie¢ w zanadrzu...
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Off, czyli dzwiek spoza kamery, zarezerwowany jest dla narratora. Moze on méwic dtuzej, poniewaz widz w tym czasie oglada zdjecia, wiec
tatwiej utrzymac jego uwage. Wazne, aby materiat filmowy obok obrazu miat tez dzwiek. Nie ma nic bardziej sztucznego, niz niemy plac
zabaw czy miejski targ. Pod narratora mozna tez podtozy¢ muzyke, ale w taki sposéb, aby nie odciggata uwagi od opowiadanej historii.

Setki - nazwa wzieta sie od techniki montazu, na ‘timelinie’ nasz bohater wypetnia nam Sciezke obrazu i dzwieki, stad ,setka’ - 100% obrazu
i 100% dzwieku. Tu plan jest statyczny, bohater jeden i ten sam, dlatego setki powinny by¢ ciekawe i mozliwie krotkie. Nawet najpiekniejsza
kobieta czy mezczyzna méwigcy dtuzej niz 30 s. stajg sie nudni (sg oczywiscie wyjatki). Dlatego chot ‘setki’ to czas dla bohateréw naszej
opowiesci, to one sg zazwyczaj winne ‘przegadaniu’ materiatu. Jezeli jednak nie mozemy zrezygnowac z dtuzszej wypowiedzi przykryjmy
go zdjeciami (materiatem filmowym), bedzie o niebo lepig;.

Efekt — nasz bohater jest flmowany, ale nie udziela nam ‘wywiadu’, lecz wykonuje jakas czynnoS€. Na przyktad koto gospodyn wiejskich
przygotowuje wielkanocne Sniadanie, gospodyni wyrabiajgc ciasto opowiada o tym, jakie sktadniki do niego dodaje. Z rekami w mace, ocza-
mi zwréconymi na stolnice jest duzo bardziej wiarygodna i naturalna, niz recytujgc przepis siedzac na fotelu z oczami utkwionymi w kamere.
Wykorzystajmy fakt, ze takie chwile tworza klimat i wzbogacajg materiat.

Czas materiatu w telewizyjnym dzienniku informacyjnym to Srednio 2-3 minuty, a i tak zdarzyto nam sie pewnie w trakcie ogladania wyjsc,
by wstawi¢ wode na herbate. Pomysimy sobie, ze nasz widz reaguje podobnie - nie zna bohateréw materiatu, nie mieszka w naszej miej-
scowo$ci, @ zatem nie jest z historig zwigzany emocjonalnie. Chce sie czego$ ciekawego dowiedzie€ i mie€ przyjemnos¢ z ogladania. Jezeli
czujesz, ze 3 minuty wystarczg ci na opowiedzenie historii, to zostan przy nich. Jesli potrzebujesz 7 minut - tez w porzadku. Wiecej widz nie
wytrzyma, chyba ze jesteSmy doSwiadczonym reportazystg. Selekcja czasem jest bolesna, mozna wiec przed ekranem posadzi¢ osobe po-
stronna. Po jej minie da sie stwierdzi€, z czego mozna zrezygnowac. Pamietajmy, ze na wtasne potrzeby i dla najbardziej zainteresowanych
(np. uczestnikéw projektu) mozemy zmontowaé dtuzsza forme materiatu.
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Pamigtajmy o planach
Ten najwigkszy nazywa sig ,total’, to nim rezyserzy otwierali kiedys filmy (dzisiaj nie jest to tak oczywiste). Nastepnie - ,plan petny’, ,pot-
petny’, ,amerykanski’, ,pbtzblizenie”, ,zblizenie" i ,detal”. Zmiana plandw jest wazna nie tylko z punktu widzenia informacyjnego - pozwala
zapobiega¢ monotonii.

Zasada jest taka, ze bliskie plany posuwajg akcje do przodu, dynamizuj3 jg, zas szerokie nadaja kontekst. Pracujac z kamera zadbajmy o to,
aby wrécic z nagraniem, ktére oferuje spektrum planéw, tak by przy montazu nie okazato sig, ze nie mozemy opowiedzie€ historii bo nagrali-
$my uSmiechniete dziecko, ale bez otoczenia, albo wielkie boisko z ludzmi jak mréwki, ktérzy z daleka sg zupetnie nieciekawi. Gdy montujesz
- przeskakuj co drugi plan, by unikna¢ tzw. animacji.

BAWMY SIE OPOWIADANIEM, A BEDA SIE NIM BAWIC ROWNIEZ ODBIORCY. JEZELI SAMI NIE MAMY OCHOTY WRACAC DO SWOJEGO
DZIELA, Z PEWNOSCIA NIE BEDA MIELI NA TO CHECI TAKZE WIDZOWIE.
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MICHAL tUCZAK

Tworcze podejScie do nowych technologii i reportazu fotograficznego moze zaowocowac zupetnie nowg forma. Potaczenie zdjeé, dzwieku
i muzyki otwiera nowe mozliwosci w mysleniu o reportazu fotograficznym i w jego odbiorze. Klasyczny reportaz wzbogacony o dzwieki na-
grane podczas robienia zdje¢, o wywiady i rozmowy oraz o muzyke jest ciekawym sposobem na utrwalenie tego, co jest dla nas wazne.

Nie jest to film, ale réwniez nie powinien byc to tylko pokaz zdje€ z podktadem muzycznym. Kazdy ,fotokast”, bo o nim wtasnie jest mowa,
powinien mie¢ swoj sens, opowiedziec jakas historig, a wszystkie jego elementy powinny ze sobg wspotgrac. Muzyka powinna podkreslac
charakter zdje€, a wywiady uzupetniac to, czego samym obrazem nie jesteSmy w stanie opowiedzie€. Montaz, czyli predkoS¢ zmieniania sie
zdje€ i dzwiekdw oraz przyblizanie istotnych elementéw na fotografiach, tez ma duzy wptyw na ostateczny efekt.

FOTOKAST JEST WIEC KROTKA FORMA, W KTOREJ LICZA SIE DYNAMIKA, KONKRETNE INFORMACJE | DOBRY POMYSt
NA OPOWIEDZENIE HISTORII. NIE POWINIEN TRWAC DEUZEJ NIZ 5 MINUT.

Dobrze wyglada na stronie internetowej i moze byc¢ ciekawym materiatem pokazujacym dziatania stowarzyszenia
podczas rozmow ze sponsorami.

Receptura

Juz podczas pracy nad zbieraniem materiatu warto zaplanowac, jakie dzwieki nam sie przydadzg, z kim nalezy przeprowadzi¢ wywiad i jakiej
muzyki uzyjemy. Pamigtajmy o ustawodawstwie zwigzanym z prawami autorskimi. Do montazu potrzebna jest oczywisScie wieksza iloS¢ zdjec
niz w tradycyjnym reportazu, gdzie wystarcza 10 sztuk. Fotografujmy wiec duzo, z r6znych ujec, skupiajac sie réwniez na detalu. Te wszystkie
punkty widzenia pomoga potem w budowaniu dynamizmu naszego fotokastu.
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Kluczowy jest sposéb utozenia materiatu. Starajmy sie uzywac jak najmniej plansz z tekstem, treS¢ przekazujgc gtéwnie za pomoca dzwieku.
Dtugos¢ trwania kazdego ze zdjec€ to oczywiscie kwestia wtasnego wyczucia. Wszystko zalezy od tego, jaki nastréj chcemy zbudowac. Jesli
chcemy wprowadzi¢ troche dynamiki, mozna nawet w jednej sekundzie zmiescic kilka zdje¢. Trzeba jednak pamietac, by zaraz potem dac od-
poczac€ widzowi - pozwoli¢ mu zawiesi¢ oko na kilku slajdach trwajgcych po kilka sekund.

Dosyc efektownym zabiegiem jest stworzenie tzw. ,sekwenc;ji poklatkowej". Dotyczy to szczeg6lnie projektéw, w ktérych cos budujemy lub
remontujemy. Fotografujemy wtedy te sama przestrzen, z tego samego miejsca na statywie w réznych etapach prac i montujemy w bardzo
dynamiczny sposob tak, by wygladato to prawie jak film. Nie jest to tatwe, poniewaz aparat musi zawsze znajdowac sie doktadnie w tym sa-
mym miejscu, a obiektyw musi mie¢ zawsze te samg ogniskowa. Warto jednak sprobowac, bo efekt jest bardzo ciekawy.

Muzyka do waszego materiatu moze stac sie nagranie zespotu z okolicy - dla nich bedzie to promocja, a wy bedziecie mie€¢ gotowy podktad.
Jesli nie uda sie nagrac jakis dzwiekdw lub po prostu zapomnieliSmy o czyms§, to zawsze mozna zajrze€ na strone http://www.freesound.org/.
Pod tym adresem znajduije sig biblioteka dzwigkow, ktére mozna za darmo $ciagac z sieci do niekomercyjnego wykorzystania (doktadne zasa-
dy znajdziecie na stronie http://www.freesound.org/rules.php). Podobnie sprawa sie ma z muzyka, strona ktérg mozna czerpac np. ze strony
http://www.jamendo.com/pl/ w wersji polskiej. Liste programéw do tworzenia fotokastow znajdziecie m.in. na stronie: http://www.darmowe-
programy.org/programy/edycja_wideo.php
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Opracowanie: KRYSTYNA J EDRZEJ EWS KA
Konsultacji udzielat: KAM I L s LIWOWS KI

Wykorzystywanie utworéw muzycznych w pracach jest czesto bardzo problematyczne, poniewaz moze naruszac prawa autorskie. Jest
to kwestia bardzo wazna, poniewaz autorzy prac biorgc udziat w konkursie zgadzajg sie na regulamin konkursu, w ktérym widnieje zapis:
.Nadestanie przez grantobiorce prac na konkurs jest réwnoznaczne z oéwiadczeniem posiadania praw autorskich do nadestanych prac (...)".
Prace, ktére nie spetniajg tego wymogu powinnismy odrzucac z przyczyn formalnych. Jesli praca tamie prawa autorskie nie mozemy jej wy-
korzystywac do wtasnych celéw promocyjnych (a przeciez na takim wykorzystywaniu nam wiasnie zalezy). Dlatego lepiej jest zapobiegac
takim sytuacjom.

Co jest dozwolone? Niestety niewiele... Kamil Sliwowski z organizacji Creative Commons (specjalisci od praw autorskich i wolnych licencji)
pomogt nam w ustaleniu kilku faktow.

Aby wykorzystywanie utwordow byto w petni legalne jest potrzebna zgoda wszystkich autorow, ktérych utwory sie wykorzystuje. Pomocnym
rozwigzaniem w takiej sytuacji sg licencje Creative Commons, domena publiczna oraz utwory tzw. royality free. Gtéwng zasadg licencji Cre-
ative Commons jest ,pewne prawa zastrzezone" zamiast ,wszystkie prawa zastrzezone". Brzmi to do$¢ enigmatycznie, ale wyjasnienia Kamila
rozjasniajg sprawe.
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CZY MOZNA, JAKO PODKEAD DZWIEKOWY, UMIESZCZAC W FILMIKU FRAGMENTY ZNANYCH PIOSENEK? CZY WYSTARCZY W PODPISIE
POD FILMIKIEM (NP. NA YOUTUBE) PODAC, JAKIE UTWORY ZOSTALY WYKORZYSTANE?

Bez zgody autora - nie. Ani w ramach dozwolonego uzytku, ktéry oznacza:
.Korzystanie z pojedynczych egzemplarzy utwordéw przez krag osob pozostajgcych w zwigzku osobistym, w szczegdlnosci pokrewienstwa,
powinowactwa lub stosunku towarzyskiego”,

ani w ramach prawa cytatu, ktéry musi byé: rozpoznawalny, wyraznie oznaczony co do autorstwa i zrodta, zamieszczenie cytatu musi byc
uzasadnione celem - ma stuzy¢ wyjasnianiu lub nauczaniu, krytycznej analizie lub prawom gatunku twérczosci oraz cytat petni funkcje po-
mocnicza, a nie zasadnicza cze$¢ konstrukgji (np. $ciezke muzyczna do filmu). Nie jest jednoznacznie okreslona dopuszczalna wielko$¢ cytatu.
Musi on jednak pozostawac w takiej relacji do catosci dzieta, aby zachowana byta jego pomocnicza rola. Niektérzy tworcy tego typu filmikéw
powotuja sie na prawo cytatu, umieszczajgc w napisach do filmu/podpisie informacje o tym czyjg muzyke, od ktorej do ktérej sekundy filmu
wykorzystujg. Tym niemniej legalnoS¢€ tego rozwigzania jest dyskusyjna.

CZY MOZNA WYKORZYSTAC CALY UTWOR ZAPRZYJAZNIONEGO ZESPOtU, JESLI OTRZYMAMY NA TO ZGODE?
Tak, ale problem moze pojawi¢ sie gdy dany wykonawca/zesp6t jest cztonkiem Organizacji Zbiorowego Zarzadzani np. ZAIKS, ktory kiedys

probowat zabrania¢ takich praktyk, ale przegrat sagdowo sprawe z zespotem Brathanki, co mogtoby oznaczag, ze nie ma prawa zabraniac€ ze-
spotom dysponowania indywidualnymi zgodami.
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CZY MOZNA WYKORZYSTYWAC W CALOSCI UTWORY, UDOSTEPNIANE NA ZASADZIE WOLNYCH LICENCJI?

Tak, o ile zrobimy to zgodnie z warunkami licencji. Licencji jest szeS€. Jesli chodzi o wykorzystanie i mozliwos¢ modyfikowania pozwalaja
na to 4 licencje:

» Uznanie Autorstwa (BY),

> Uznanie Autorstwa - Na Tych Samych Warunkach (BY-SA),

> Uznanie Autorstwa - Na Warunkach Niekomercyjnych (BY-NC),

> Uznanie Autorstwa - Na Warunkach Niekomercyjnych - Na Tych Samych Warunkach (BY-NC-SA).

W przypadku konkursu ,Opowiedz..." mozna legalnie wykorzystywac utwory, ktére maja jedna z czterech wyzej wymienionych licencji, do cze-
go serdecznie zachecamy.

Dwie pozostate licencje zawierajg warunek: Bez Utworéw Zaleznych, ktéry narzuca zachowanie oryginalnej postaci utworu, a tym samym
wyklucza mozliwo$€ modyfikowania utworow.

Wiecej o licencjach Creative Commons mozna dowiedzie€ sig z:
» Strony: http://creativecommons.pl/poznaj-licencje-creative-commons/
> Plakatu, ttumaczacego licencje (opracowany przez organizacje Creative Commons) - w zatgczniku,

JAK TO JEST Z WEASNA ARANZACJA UTWORU? CZY MOZEMY ZROBIC WEASNA ARANZACJE DO ZNANEJ PIOSENKI? ALBO ZOSTAWIC
ORYGINALNA MUZYKE ZE ZNANEJ PIOSENKI, ALE DODAC DO NIEJ TEKST WEASNEGO AUTORSTWA?

Tu réwniez publikacja takiej aranzacji wymagataby zgody tworcow oryginalnego dzieta i/lub producentéw, co oznacza¢ moze rowniez koniecz-
no$¢ zgody od organizacji zbiorowego zarzadu jak ZAIKS lub ZPAV (rézne organizacje reprezentujg autordw, a rézne wykonawcow: np. autor
piosenki-tekstu, a wykonawca np. zespot, ktéry gra dany utwor, moga byé reprezentowani przez rézne organizacje).
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Z jednej strony, na publiczne wykonywanie, emitowanie itp. utworéw musimy uzyskac zgode, a z drugiej powstajg w tej sytuacji rowniez prawa
wykonawcy (prawa pokrewne) do samego wykonania, ktére réwniez podlegajg ochronie. Oczywiscie mowa tu o utworach ,nowych” czyli do kt6-
rych nadal obowiagzuje ochrona prawna. Opisana sytuacja, to sytuacja prawna i nie zawsze musi tak byc. Nie kazdy tworca i producent dochodza
swych praw, wielu akceptuje i zgadza sig (niejako nie zwracajac uwagi na prawo) na taka kulture remiksu, ale jest to sytuacja do$¢ wrazliwa.

Powyzsza sytuacja prawna nie dotyczy utworéw z domeny publicznej. Jest to taka tworczos¢, co do ktorej prawa autorskie wygasty lub
tworczoS¢ ta nigdy nie byta lub nie jest przedmiotem prawa autorskiego. Do tej domeny nalezg np. utwory ludowe. Nalezy pamigtac, ze utwory
ludowe to nie to samo, co ,utwory inspirowane muzyka ludowa"” typu: Golec Orkiestra, Zakopower, Kapela ze Wsi Warszawa itp.)

Wiecej o domenie publicznej:
> http://domenapubliczna.org/
> http://pl.wikipedia.org/wiki/Domena_publiczna

Warto pamietat o stronach z bezptatng muzyka (publikowana
na tzw. Creative Commons). Ponizej linki do Kilku z nich.

http://www.jamendo.com/pl/ http://freemusicforvideos.com/

http://www.artistserver.com/ http://www.freestockmusic.com/

http://freemusicarchive.org/ http://soundcloud.com/creativecommons

http://ccmixter.org/ http://www.openmusicarchive.org/
http://magnatune.com/genres/ http://search.creativecommons.org/ - wyszukiwarka plikdw publi-
http://www.beatpick.com/ kowanych na wolnych licencjach. Mozna zaznaczyc¢, ze chcemy wy-
http://cashmusic.org/ korzysta¢ muzyke i jg modyfikowaé (bo np. do filmiku potrzebujemy
http://audiofarm.org/ tylko 45sek, a nie caty utwor), a serwis wyszuka dla nas utwory,

ktorych autorzy na to zezwalaja.
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opracowanie: KRYSTYNA STODOLKIEWICZ

Na mocy ustawy z dnia 4 lutego 1994r o prawie autorskim i prawach pokrewnych (z p6zniejszymi zmianami i uwzglednieniem dyrektyw
Wspélnot Europejskich)

Art. 81 ust. 1 Rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. W braku wyraznego zastrzezenia zezwole-
nie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymata umowiong zaptate za pozowanie.

Oznacza to, ze krecac filmik czy tez wykonujac reportaz multimedialny, powinniSmy mie€ zgode oséb w nim uczestniczacych na rozpo-
wszechnianie ich wizerunku. W przypadku os6b niepetnoletnich powinna to byé zgoda opiekunéw prawnych. Nie jest okreslona forma takiej
zgody - moze byc ustna lub pisemna, przy czym forma pisemna daje wiekszg pewnos¢.

Jednak nie we wszystkich sytuacjach jest niezbedna taka zgoda:

Art. 81 ust. 2. Zezwolenia nie wymaga rozpowszechnianie wizerunku:

1. osoby powszechnie znanej, jezeli wizerunek wykonano w zwigzku z petnieniem przez nig funkcji publicznych, w szczegélnosci politycz-
nych, spotecznych, zawodowych,

2. osoby stanowiacej jedynie szczeg6t catosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza.

Co oznacza, ze jesli w pracy konkursowej pokazujemy wiekszg grupe ludzi to z prawnego punktu widzenia nie potrzebujemy zgody kazdej
osoby na publikacje jej wizerunku. Natomiast jesli w pracy zawarty jest np.: fragment wywiadu z jedna osobg, jej wystep itp. to powinniSmy te
osobe poprosi¢ o zgode.
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ObecnosS¢ organizacji pozarzadowej w mediach spotecz-
nosciowych (social media) jest dzié praktycznie obligato-
ryjna. Uzytkownicy internetu coraz czeSciej szukajac in-
formacji o konkretnej organizacji, szukaja jej w pierwszej
kolejnoSci na Facebooku, a dopiero stamtad przechodza
do strony internetowej. Trzeba pamietac, ze media spo-
tecznosciowe bardzo sie od siebie roznig i kazde ma swojg
specyfike, zupetnie inych uzytkownikéw i zamieszczane
tresci. Trzeba je zna€, rozumiec€ i przede wszytskim byc
aktywnym. Dlatego lepiej postawi¢ na jedno, dwa narze-
dzia (np. Facebook + Instagram) niz zaktadac konta w wie-
lu serwisach. Najpopularniejsze serwisy, ktére sa idealne
do promocji projektéw lokalnych to: Facebook, Youtu-
be, Vimeo, Instagram, Pinterest, blogi, Flickr, Slideshare,
Google+, Twitter.

ZASADY PROMOCII ,DZIAt AJ LOKALNIE”
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH:

Grantobiorcy powinni informujac w mediach spotecznoSciowych
o swoich dziataniach zaznaczyc¢, ze dotycza one Programu ,Dziataj
Lokalnie” poprzez (do wyboruy):

> Hashtag #dzialajlokalnie

> (@Dziataj Lokalnie - oznaczenie na portalu Facebook

ﬂ Status 7| Zdjecie / film Oferta, wydarzenie + ar. v
F»  @Dziataj Lok

E]
=)

0 2=:| "Dziataj Lokalnie w Dolinie Baryczy"

Osoby, ktdre to lubig: 269 - Organizacja non-profit

Dziataj lokalnie na Zywiecczyznie
Osoby, ktore to lubig: 335 - Spotecznosc

Dziataj Lokalnie na Rowninie Wotominskiej
Osoby, ktdre to lubig: 79 - Spotecznosc

Dziataj Lokalnie

Osoby, ktdre to lubig: 2 498 - Spotecznosc

Dziataj Lokalnie
Fainteresowania

ZASADY KOMUNIKACJI I PROMOCJIDLA

PROGRAM ,DZIALAJ LOKALNIE" )
GRANTOBIORCOW PROGRAMU DZIAEAJ LOKALNIE

.46.
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> Dowolng, kreatywnga formute dotyczaca Fundatora i Programu:
Bohateréw reportazu wsparta Polsko-Amerykanska Fundacja WolnoSci w ramach Programu ,Dziataj Lokalnie”,
Srodki na budowe biblioteki pochodzity z Programu , Dziataj Lokalnie” Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci”,
,Piknik mozna byto zorganizowac dzieki dofinansowaniu z Dziataj Lokalnie” Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci itp.

Kazdy grantobiorca moze dodatkowo poinformowac o swoich dziataniach na wspélnym kanale komunikac;ji jakim jest strona na portalu Face-
book. Moze to zrobi€ poprzez:

> wklejenie informacji w dziale ,Posty na strone”

> wystac wiadomos¢ do administratora strony via Facebook

> wystac informacje na adres k.kunert@filantropia.org.pl.

Kazdy Osrodek Dziataj Lokalnie posiadajacy konto na tzw. serwisach treSciowych - Youtube, Vimeo, Pinterest, Instagram itp. - powinien
wyraznie oznaczac, ze zamieszczone materiaty sg zwigzane z Programem ,Dziataj Lokalnie” Polsko - Amerykanskiej Fundacji Wolnoci lub
Kampanig zwigzanym ze zbieraniem 1% dofinansowang z Programu.

DOBRE RADY W KOMUNIKACJI O PROJEKTACH W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH:

1. Zainstaluj wtyczki spotecznoSciowe na stronie www swojej organizacji

. Pamietaj, ze fanpage na Facebooku (mozliwos¢ polubienia) to nie to samo co profl prywatny (dodawanie do znajomych)

. Badz aktywny - jeden post tygodniowo to priorytet

. Postaw na ciekawe zdjecia i dobrej jakosci video

. Angazuj swoich fandéw - zadawaj pytania, popro$ o dokonczenie zdania, zapytaj o rade, pogtebiaj dyskusje w komentarzach, pro$ o udo-
stepnienie, lajkuj, gdy udostepnia Twoj post.

6. Na biezaco sprawdzaj, ktére posty sa najpopularniejesze - wyciagnij wnioski, co w przysztosci publikowaé na profilu organizacii (projektu).

a b~ 0D
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Portal NGO.pl: www.ngo.pl

Technologie NGO: http://technologie.ngo.pl/

Poradnik NGO: http://poradnik.ngo.pl/

Niezbednik Dziataj Lokalnie: http://dzialajlokalnie.pl/category/11-Niezbednik/#VABD7-GSHQo.pl
Portal Kampanie Spoteczne: www.kampaniespoleczne.pl

Portal Social Press: www.socialpress.pl/

Promuj NGO: www.promujngo.com

Narzedziownik promocyjny Centrum Rozwoju Inicjatyw Spotecznych CRIS do pobrania: http://www.cris.org.pl/images/files/2014/Narze-

dziownik_promocyjny_dla_organizacji_pozarzadowych.pdf

OSOBY DO KONTAKTU:

Wsparcie komunikacyjne i promocja programu ,Dziataj Lokalnie”, strona Dziataj Lokalnie
Katarzyna Kunert k kunert@filantropia.org.pl

Raporty, szkolenia, wizyty studyjne, fundusz komunikacji, generator wnioskow, konkurs ,,Opowiedz...",:
Karolina Muzal k. muzal@filantropia.org.pl

Koordynator:
Justyna Matusiak j.matusiak@filantropia.org.pl
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